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Touristische Kennzahlen 2017: Gäste / Übernachtungen

• ÜN gesamt -2% : Psychosomatische Fachklinik von Sommer 16 bis September 17 geschlossen
• ÜN Hotellerie +7%: Höchste Steigerung seit 15 Jahren, höchste ÜN-Zahl seit 2010
• Gesamt und Hotellerie: Höchste Gästezahl aller Zeiten 

2009 2016 2017 2017 vs. 2016
Gäste gesamt 98.132 107.718 117.948 9,50%
Gäste Hotellerie 74.747 83.763 93.495 11,62%

Gäste Hotels 67.094 71.776 81.039 12,91%
Versorge-Reha.Klinik G G G G
Sonstige Beherbergungsbetriebe G G G G
Privatvermieter 2.328 2.991 3.153 5,42%
Übernachtungen gesamt 371.291 354.622 346.997 -2,15%
Übernachtungen Hotellerie 148.834 141.395 152.006 7,50%

Übernachtungen Hotels 133.560 116.605 126.628 8,60%
Versorge-Reha.Klinik 171.757 G G G
Sonstige Beherbergungsbetriebe G G G G
Privatvermieter 12.735 12.671 12.991 2,53%
Bettenanzahl 2.126 2.242 2.181 -2,72%
Auslastung des 
Bettenangebotes 47,85 43,33 43,59 0,59%
Auslastung Hotels 43,10 39,15 39,47 0,81%
Aufenthaltsdauer Hotels 1,99 1,62 1,56 -3,82%
Aufenthaltsdauer gesamt 3,78 3,29 2,94 -10,64%
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Touristische Kennzahlen 2017: Gäste / ÜN Andere

• Bad Dürkheim Hotels hat die höchsten Steigerungsraten im Vergleich.

GÄSTE 2016 2017 V. 2016/17

Rheinland Pfalz 8.785.354 8.924.290 1,58%
Pfalz 1.833.452 1.900.931 3,68%

Speyer 156 308 153.297 -1,93%
Neustadt 108.929 110.461 1,41%

LK Bad Dürkheim 360.120 372.523 3,44%
Bad Dürkheim 107.718 117.948 9,50%
Bad Dürkheim 

Hotels 71.776 81.039 12,91%
VG Deidesheim 85.697 85.830 0,16%

Stadt Bad 
Bergzabern 41.674 44.132 5,90%

VG Freinsheim 54.047 55.282 2,29%

ÜN 2016 2017 V. 2016/17

Rheinland Pfalz 22.558.496 22.741.392 0,81%
Pfalz 4.251.774 4.363.581 2,63%

Speyer 266.207 259.007 -2,70%
Neustadt 252.774 242.969 -3,88%

LK Bad Dürkheim 858.092 892.248 3,98%
Bad Dürkheim 354.622 346.997 -2,15%
Bad Dürkheim 

Hotels 116.605 126.628 8,60%
VG Deidesheim 148.790 187.138 25,77%

Stadt Bad 
Bergzabern 209.546 205.900 -1,74%

VG Freinsheim 96.944 99.866 3,01%
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Vermittlung über Deskline Januar bis Mai 2018 vs. 2017

• Gesamt 2016/17: +57%
• TI: +86%
• Internet: +15%
• Portalbuchungen: +19%
• TI Gruppen: +51%

Jahr
Buchungen 

gesamt 
TI-Buchungen 

(Exp. Cl.)
Anteil TI 

TI Anzahl 
Buchungen

Internet
Anteil 

Internet 
Internet Anzahl 

Buchungen
Portale Anteil Portale

Portale Anzahl 
Buchungen

1.1.-3.5.17 95.118,94 € 55.779,95 € 58,64% 148 17.768,78 € 18,68% 83 21.570,21 € 22,68% 126

1.1.-3.5.18 149.778,86 € 103.775,40 € 69,27% 206 20.440,55 € 13,63% 90 25.612,91 € 17,10% 184

Jahr Gruppenprogramm

1.1.-3.5.17 9.764,19 €

1.1.-3.5.18 14.760,40 €

Unterkunft, Arrangement

Gruppenprogramm
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Gästeprogramm Frühling 2018

• Gesamt: Gegenüber 2017 plus 1%, 2016 plus 16%
• Top: Rosa Ausblicke. Gegenüber 2017 plus 22%, 2016 plus 36%
• Rückgang bei „Junge Weine in alten Mauern“: 9 Termine weniger in 2018
• Rückgang bei „Auf Floras Spuren“: Winterlicher März und April

FRÜHLING 2018
2018 pro 
Termin Vorjahr 2017

2017 pro 
Termin Vorjahr 2016

2016 pro 
Termin  Vorjahr

WinterWeinWanderung 93 13,29 60,34% 58 7,25 -46,30% 108 15,43 16,13%

Führung im Stadtmuseum 13 1,44 n.e. Folgen Folgen Folgen 13 1,44 160,00%

Junge Weine in alten Mauern 88 11,00 -54,17% 192 11,29 90,10% 101 6,73 -14,41%

Auf Floras Spuren 56 6,22 -48,15% 108 12,00 45,95% 74 9,25 -36,21%
Frühlings-Genusstour 
mit Mandeln und Wein 128 14,22 -17,42% 155 17,22 1,97% 152 16,89 0,00%

Stadtführung Frühling 150 13,64 28,21% 117 13,00 105,26% 57 5,7 -20,83%

Rosa Ausblicke 650 24,07 22,18% 532 20,46 11,53% 477 18,35 52,40%

Führung im Pfalzmuseum n.i.Prog. n.i.Prog. n.i.Prog. n.i.Prog. n.i.Prog. n.i.Prog. 31 7,75 29,17%

GESAMT 1178 11,98 1,38% 1162 13,54 14,71% 1013 11,65 13,44%
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Ca. 161.000 Kundenkontakte (=„Nutzer“)(plus 5% gegenüber 2017)

www.bad-duerkheim.com Januar bis Mai 2018 vs. 2017

Weinbergnacht Stadtfest
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www.bad-duerkheim.com Top-Seiten

Platz Seite Zeitraum Seitenaufrufe Anteil an allen Seitenaufrufen Entwicklung Anzahl Seitenaufrufe

1 /veranstaltungen-in-bad-duerkheim/ 2018 83269 16,21% 13,31%

2017 73484 15,12%

2 Einstiegsseite 2018 51996 10,13% -9,82%

2017 57656 11,87%

3 /bad-duerkheimer-wein-naechte/ 2018 50320 9,80% 5,91%

2017 47511 9,78%

4 /wandern-in-bad-duerkheim-in-der-pfalz/ 2018 31332 6,10% -6,55%

2017 33527 6,90%

5 /veranstaltungen-in-bad-duerkheim.html 2018 Siehe Platz 1 Zusammengefasst mit Platz 1 Zusammengefasst mit Platz 1

2017 Siehe Platz 1 Zusammengefasst mit Platz 1 Zusammengefasst mit Platz 1

6 /mandelbluete-und-klima.html 2018 23692 4,61% n.e.

2017 0 0,00%

7 /bad-duerkheimer-stadtfest/ 2018 23471 4,57% 328,46%

2017 5478 1,13%

8 /sehenswuerdigkeiten/ 2018 21466 4,18% 23,92%

2017 17323 3,57%

9 /duerkheimer-wurstmarkt.html 2018 21403 4,17% 4,95%

2017 20393 4,20%

10 /wein-und-genuss-in-der-pfalz/ 2018 17652 3,44% -1,36%

2017 17896 3,68%

Gesamt 2018 513.431 100,00% 5,68%

2017 485.843 100,00%

Google Analytics, Verhalten / Websitecontent / Aufschlüsselung nach Content
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Werbekampagne Frühjahr 2018

• Google AdWords
• PR-Kampagne T-Online 
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Werbekampagne Frühjahr 2018: T-Online Kampagne

• Investition: EUR 2.299,-
• Kontakte: 1.559
• Kontaktpreis: 1,47
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Werbekampagne Frühjahr 2018: Google Adwords

Investition Kontakte Kontaktpreis Clickrate Clickrate Vorjahr
2018 7.157,53 € 11964 0,60 7,25 19,05%
2017 4.139,67 € 7245 0,57 6,09 -11,35%
2016 5.790,47 € 8430 0,69 6,87 28,65%
2015 5.788,33 € 11475 0,50 5,34
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Anzeigengestaltung: Top Anzeige

Desktop(PC): Mobil:

CTR 9,96 / 8.600 Klicks

Werbekampagne Frühjahr 2018: Google Adwords



Tourist Information Bad Dürkheim

Werbekampagne Frühjahr 2018: Google Adwords
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Werbekampagne Frühjahr 2018: Google Adwords
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Werbekampagne Frühjahr 2018: Google Adwords


