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Corona-Unterstützungsmaßnahme

„Zukunftspaket Tourismus“
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Ziele des „Zukunftspaket Tourismus“

• Mehr & nachhaltiger als reine Finanzhilfe

• Betriebe in Bad Dürkheim sollen angesichts der steigenden Wettbewerbsintensität 

besser aufgestellt als je zuvor aus der Krise kommen
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Maßnahmen des „Zukunftspaket Tourismus“

• Paket I: Hochwertige Bildpräsentation von Betrieb & Angeboten

• Paket II: Sichtung & Optimierung & Übersetzung der Informationen zu den 

Angeboten für maximale Sichtbarkeit der Betriebe im Internet (Content Qualität)

• Paket III: Klassifizierung des DTV („Sterneklassifizierung“), Zertifizierung 

„Qualitätsgastgeber Wanderbares Deutschland“ und - „Bett & Bike“ für Inhaber 

der Klassifizierung 

• Paket IV: Nachhaltigkeit ausbauen / Zertifizierung Tour Cert

• Paket V: Schulungen / Coaching / Weiterbildung für Gastgeber
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Refinanzierung des „Zukunftspaket Tourismus“

• Aus Haushaltsmitteln (nicht verwendete Marketing-Mittel aufgrund Sondersituation)

• Generell tragen Provisionseinnahmen dazu bei, entsprechende Marketing-Mittel zu 

veranschlagen (40-50.000 €)

• Abgerechnet aktuell: ca. 14.000 € 

• Weitere Shootings und Abrechnungen ausstehend
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Zwischenstand des „Zukunftspaket Tourismus“ – Paket I (Hochwertige Bildpräsentation)

• Interesse: 179 angeschrieben, davon 107 Rückmeldungen

• Shootings terminiert und teilweise schon abgeschlossen 

• 20 Unterkunftsbetriebe 

• 27 Weingüter 

• 18 Gastronomen 

• 38 Einzelhandel/Infrastruktur 

• 4 Dienstleistungsbetriebe 
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Zwischenstand des „Zukunftspaket Tourismus“ – Paket I „Die Macher“
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Zwischenstand des „Zukunftspaket Tourismus“ – Paket I (Produkt / Genuss / Ursprung)
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Zwischenstand des „Zukunftspaket Tourismus“ – Paket I (Totalen)
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Zwischenstand des „Zukunftspaket Tourismus“ – Paket IV (Nachhaltigkeit / TourCert)

• 4 Unterkunftsbetriebe 

• 4 Weingüter 

• 2 Gastronomen 

• Stadtmuseum

• 11 Betriebe aus Bad Dürkheim, 51 Weinstraße gesamt 
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Zwischenstand des „Zukunftspaket Tourismus“ – Paket II (Content Qualität Texte) und V (Weiterbildung)

• Noch in 2020 Abstimmung geeigneter Partner

• Video - Weiterbildungen 
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Marketing-Offensive Sommer 2020: Facebook & Instagram

• Zielgruppen: Bundesländer Bayern, BaWü, Hessen, NRW, Saarland, RLP

außerhalb 80km Umkreis um DÜW

• Themen: Wandern, Wein, Aktivitäten (Wandern am erfolgreichsten)

• Budget: 2.000 € / 4 Wochen

• Geplante Impressionen: 500.000 bis 1.000.000

• Erreichte Impressionen: ca. 4.000.000

• Erreichte Personen: 1.300.000

• Kosten für 1.000 Impressionen: 0,48 €
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Marketing-Offensive Sommer 2020: Google AdWords
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Marketing-Offensive Sommer 2020: Google AdWords
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Marketing-Offensive Sommer 2020: Google AdWords
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Vielen Dank!


