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Was Bad Diirkheim ausmacht

Bad Diirkheim ist fiir mich zu Hause ankommen. Heimat.

Bad Diirkheim vereint das Bewusstsein fiir die pfilzische Tradition wie keine andere Stadt mit den Anforderungen an die heutige Zeit. Ein paradiesisches Kleinod in Herzen der
Deutschen Weinstrale.

Wenn urspriinglicher Genuss auf Qualitat und Vielfalt trifft. Das ist Bad Diirkheim, welche Stadt kann das schon von sich behaupten.

Bad Diirkheim ladt einen dazu ein, zu jeder Tages- und Jahreszeit, die kulturellen und geschichtlichen Urspriinge der Stadt zu bewundern und zu betrachten. Ob von der Michaelskapelle
hinab auf die Salinen blickend oder in den Weinbergen einfach mal in die Ferne zu schauen.

Diese Kurstadt hat riesiges Potenzial aufgrund Lage, Geschichte und Entwicklung. Mediterrane Leichtigkeit am Rémerplatz, Sylt-feeling an der Saline, der wunderschéne
familienfreundliche Kurpark und sagenhafte Wanderwege mit herrlichen Ausblicken und Luft wie Champagner.

Die eigene Geschwindigkeit als das Mal3 des bewussten Erlebens zu begreifen.

Bad Diirkheim ist seit liber einhundert Jahren anerkanntes Bad. Der Kurgarten ist nur wenige Minuten vom Zentrum entfernt. Das Brunnenhaus der Maxguelle liegt wenige Meter
entfernt. Hier liegt der Ursprung unserer Kurstadt.



WORAN MUSSEN WIR ARBEITEN ?
SUMMARY

In allen Session zu den Themenfeldern sind immer wieder ahnliche Punkte zur Sprache gekommen diese decken sich mit

Winschen und Anregungen der Burger aus der offenen Blrgerbeteiligung. Unser Ziel ist es die Schwachpunkte im Auge zu behalten
und mit Ideen und Malinahmen in Starken zu verwandeln
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Was zeichnet Bad Durkheim
aus ?
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GENUSS

KREATIVITAT

UNTERHALTUNC



GESCHICHTE &

Mit was konnte sich Bad Durkheim
abheben!
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AUSBLICK

NEXT STEPS

Leitbild Ausarbeitung

Designworkshop

Ausarbeitung der Gestaltung
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