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Vorwort

Mayen kann auf eine mehr als 700-jdhrige Stadtgeschichte zuriickblicken. Bereits im
Jahr 1291 erhielt Mayen durch Rudolf von Habsburg die Stadtrechte. Die zum Teil noch
erhaltene Stadtbefestigung mit ihren Tiirmen und der Stadtmauer erinnert bis heute an

die lange Stadtgeschichte von Mayen

Neben den noch erhaltenen  Stadttoren  und
Fachwerkhausern, insbesondere des Brickenviertels,
pragen auch insbesondere die Genovevaburg oberhalb des
Marktplatzes und das Alte Rathaus das historische
Stadtbild. Trotz zahlreicher Zerstérungen, davon erstmals
1689, konnten viele der Wahrzeichen wieder aufgebaut
und erhalten werden. Die historische Altstadt von Mayen
hat demnach einen schutzwtlrdigen Wert, der auch
aufgrund seines wichtigen geschichtlichen Hintergrundes
fUr zukUnftige Generationen zu erhalten ist.

Die Gestaltungssatzung und das Gestaltungshandbuch
.Lebenswerte Innenstadt® Mayen sind aus dem Wunsch
heraus entstanden, die vielen charakteristischen und
historischen Vorzlige der Innenstadt von Mayen
hervorzuheben.  Aufgrund der  Bundesforderung
~Zukunftsfahige Innenstadte und Zentren® konnte die
Umsetzung einer neu entwickelten Gestaltungssatzung
und eines Gestaltungshandbuches realisiert werden. Der
Fachbereich fur Stadtentwicklung, Wirtschaftsforderung
und Kultur  der Stadt Mayen sowie die

Werbegemeinschaft der Stadt Mayen, politische Gremien
und Fachleute wurden in der Planung eingebunden. In

einem spannenden und fruchtbaren Dialog konnte
gemeinsam ein Werk geschaffen werden, welches der
Forderung des Einzelhandels und der Starkung unserer
Stadt als Einkaufsstandort dient. n der historischen
Innenstadt von Mayen zeigt sich ein sehr heterogenes,
gewachsenes Bild der Gestaltung der Stadtmablierung
und der Sondernutzungselemente,
Vereinheitlichung finden soll. Die Innenstadt von Mayen
ist durch zahlreiche historische Gebaude gepragt, welche
nicht durch eine heterogene Mischung verschiedener
Sondernutzungen oder Moblierungselemente in den
Hintergrund gedrangt werden soll.
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Ziel ist es, dass wir alle gemeinsam bei den

Mayenerinnen und Mayenern sowie den
Kunden und Besuchern aus dem Umland den
besten Eindruck  einer  sehens-  und
lebenswerten Stadt hinterlassen. Geschafte
mussen den Erfolg haben, den Sie verdienen.
Kunden und Besucher missen sich wohl
fhlen, damit sie wiederkommen. Beide Ziele
erreichen wir nur gemeinsam.

Wir danken allen die an dieser Satzung sowie
am Handbuch mitgearbeitet haben und
wulnschen allen, die diese Satzung nun
umsetzen eine gute Hand. Allen Kundinnen
und Kunden der Mayener Geschafte und
Unternehmen wunschen wir viel Freude in
unserer Stadt, den Einzelhandlern und Firmen
viel Gllck und Erfolg.

Gemeinsam fur eine lebenswerte Mayener
Innenstadt. 01



Gestaltungssatzung

iber besondere Anforderungen an die Gestaltung der
beanlagen und der Verkehrsflichen im Bereich der
Verbesatzung der Innenstadt von Mayen)
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Gestaltungssatzung

Satzung der Stadt Mayen iiber besondere Anforderungen an die Gestaltung der
baulichen Anlagen, der Werbeanlagen und der Verkehrsflichen im Bereich der
Innenstadt (Gestaltungs- und Werbesatzung der Innenstadt von Mayen)

Der Stadtrat der Stadt Mayen hat in seiner Sitzung am XX.XX.XX aufgrund des und des § 88 Abs. 1 und Abs. 4
Landesbauordnung Rheinland-Pfalz (LBauO RLP) in der Fassung der Bekanntmachung vom ... sowie
aufgrund der §§ 34,35, 41 und 47 des Landdesstrallengesetz Rheinland-Pfalz (LStrG) folgende Satzung
beschlossen.

Erster Abschnitt: Ziele und Abgrenzungen

§ 1 Zielsetzung/Allgemeines

(1) Die Gestaltungssatzung soll dazu dienen, das Stadtbild der Mayener Innenstadt zu verbessern. Die
Festsetzungen dieser Satzung streben einen Ausgleich an zwischen den berechtigten Interessen der
Werbenden einerseits und andererseits dem Anspruch der Allgemeinheit zur Nutzbarkeit des 6ffentlichen
Raums und auf die Sicherung stadtebaulicher Qualitdten und vertraglicher Nachbarschaften.

(2) Am Tag der Rechtskraft dieser Satzung bestehende Anlagen Werbeanl
agen bleiben von den Vorschriften innerhalb der Ubergangsfrist bis zum 31.12.2025 unber(ihrt.

(3)Die Bestimmungen zu den Warenauslagen gem. § 9 und den Werbetragern gem. § 10 gelten mit der
Rechtskraft der Gestaltungssatzung auch fir bereits bestehende Warenauslagen und Werbetrager.

(4) Diese Satzung ersetzt nicht die Regelungen der Sondernutzungssatzung der Stadt Mayen. Auch sonstige
rechtliche Regelungen aus sonstigen Normen wie Landes- und Bundesgesetzen mussen beachtet werden

und bedurfen dartber hinaus weiterer Verwaltungsverfahren.

(5) Unbruhrt bleiben Bestimmungen in Bebauungsplanen.

Mit den Festsetzungen der Gestaltungssatzung soll das in der Begrindung zu § 2 dargestellte
charakteristische Erscheinungsbild bewahrt und in Bereichen mit stadtebaulichen Mangeln und/oder
Gestaltungsmangeln wieder hergestellt werden.
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§ 2 Geltungsbereich

1.(1) Diese Satzung gilt betrifft folgende Straléen:

Boemund- und Habsburgring und der Nette: Boemund- und Habsburgring, Brickenstralte, Am Brtckentor,
Im Hombrich, Am Wasserpfortchen, Markstrafse, Marktplatz, Burgrieden, Im Keutel, Im Preul, Backerstrale,
Topferstralte, Rosengasse, Hahnengasse, Gobelstralte, Stehbach, NeustraRe, Entenpfuhl, Mihlenweg.

Die Grenzen des Geltungsbereichs sind in einer Karte dargestellt. Diese Karte ist Bestandteil der Satzung
(Anlage 1).

(2) Die Bestimmungen sind anzuwenden, sobald innerhalb des raumlichen Geltungsbereiches bauliche
Anlagen, Werbeanlagen oder sonstige Stralkenmodblierungen verandert oder neu errichtet werden.
Weiterhin sind die Bestimmungen anzuwenden soweit die Gestattung einer Sondernutzung erteilt werden

B&¥riindung zu §2

Der raumliche Geltungsbereich umfasst den Innenstadtring der Stadt Mayen, der fUr das stadtebauliche
Erscheinungsbild pragend ist.

Gemalk der Denkmalliste der Generaldirektion kulturelles Erbe Rheinland-Pfalz befinden sich im

Geltungsbereich der Gestaltungssatzung, dessen Abgrenzung dem nachfolgenden Plan zu entnehmen ist,
verschiedene Denkmaler.

§ 3 Allgemeine Anforderungen an die Gestaltung

Bauliche Anlagen, Werbeanlagen und sonstige StraRenmoblierungen sind so anzuordnen, zu errichten,
aufzustellen, anzubringen und zu gestalten, dass sie nach Form, MaRstab, Gliederung, Material und Farbe

den architektonischen Charakter des jeweiligen Gebaudes und die stadtebauliche Gestalt der Innenstadt
nicht beeintrachtigen.

Begriindung zu §3




Zweiter Abschnitt: Anforderungen an die Gestaltung von Gebduden
§ 4 Anforderung an die Gestaltung von Fassaden

(1) Bei Umbauten, Renovierungen o0.a. MaRnahmen sind Material- und Farbwahl auf die vorhandene
architektonische Gestaltung des Gebaudes abzustimmen Bei Neubauten sind Material und Farbwahl auf
die architektonische Gestaltung der Umgebungsbebauung abzustimmen. Grundsatzlich qilt, dass die
Gesamtfassade in ihrer Materialzusammenstellung harmonieren muss und der Platzraum als Ensemble
nicht beeintrachtigt wird. Die Farbgestaltung hat sich an dem Farbkonzept der Innenstadt, welches
Bestandteil dieser Satzung ist (Anlage 2), zu orientieren.

Hinweis: FUr Maknahmen an Baudenkmalern ist eine denkmalrechtliche Erlaubnis erforderlich.

(2)Unzulassig sind:

e ,Thekenschaufenster” d.h. eine Reduzierung des Erdgeschosses auf eine reine Verkaufstheke mit
StraRenverkauf

e Schaufenster in den Obergeschossen, wenn die Obergeschosse nicht als Verkaufsstatte genutzt
werden

¢ Fensterscheiben aus Milchglas, in reflektierender bzw. verspiegelter Art oder mit Abklebungen mit
mehr als 20 % der Fensterflache; Fluchttliren kdnnen in Milchglas ausgefihrt werden.

¢ Fensterscheiben der Einzelhandelsnutzungen, von Dienstleistungsunternehmen aller Art und von
freien Berufen die mittels Scheibengardinen, Jalousien etc. komplett zugehangt werden

¢ Anbringung von Leuchtschlangen, Leuchtketten, Leuchtbandern und Leuchtkonturen

¢ Flackernde Beleuchtung

¢ Bestrahlung des offentlichen Stralkenraums

* Bewegte Werbung durch Anstrahlen der Fassade oder Fassadenteilen

¢ Inund an der Fassade angebracht Bildschirme oder Screens

(3)Beleuchtungen sind an das Beleuchtungskonzept der Stadt Mayen anzupassen.

Begriindung zu § 4
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§ 5 Markisen und Vorddcher

(1)Markisen mussen sich in Farbe, Form und Anbringungsart der Architektur des Gebaudes anpassen und
durfen benachbarte bauliche Anlagen nicht beeintrachtigen. Sie sind unifarben und in Stoff auszuflhren.
Durfen dabei aber keine glanzende bzw. reflektierende Oberflache besitzen.

Fur ein ansprechendes Aussehen ist Sorge zu tragen.

(2)Markisen durfen max. 1, 50 m auskragen. Eine senkrechte Vorderkante (Volant) darf eine Hohe von
hochstens 0,20 m haben. Grundsatzlich muss eine lichte Hohe von 2,50 m Strakenflache eingehalten sein.

(3)Vordacher sind im Bristungsbereich zwischen Erdgeschoss und 1.0G anzubringen. Die maximale

Auskragung ist auf XX m begrenzt. Grundsatzlich muss eine lichte Hohe von 2,50 m zur Stralkenflache

eingehalten sein.

(4)Eine Eigenwerbung auf Markisen oder Vordachern ist nicht zulassig.

(5) Vordacher sind nur als transparente Konstruktionen aus Glas oder durchsichtigem Kunststoff zulassig.

(6)Markisen und Vordacher die in den Strakenraum hineinragen sind baugenehmigungspflichtig.
Begriindung zu § 4

Dauerhaft befestigte Markisen waren beim Bau der historischen Gebaude nicht Ublich. Entsprechend

schwierig ist eine nachtragliche Montage, ohne die Fassadengliederung zu storen oder Fassadenelemente

zu verdecken. Sollte eine Markise oder ein Vordach dennoch unumganglich sein, ist ihre Gestaltung dem
Erscheinungsbild der Fassade anzupassen.
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Dritter Abschnitt: Anforderungen an Werbeanlagen
§ 6 Begriff Werbeanlage

Werbeanalgen im Sinne dieser Satzung sind alle ortsfesten Einrichtungen, die der Anklindigung oder
Anpreisung oder als Hinweis auf Gewerbe oder Beruf dienen und vom o&ffentlichen Straflenraum aus
sichtbar sind. Hierzu zahlen insbesondere Schilder, Beschriftungen, Bemalungen, Lichtwerbungen,
Schaukasten sowie fur Zettel und Bogenanschlage (Plakate) bestimmte Saulen, Tafeln und Flachen.

§ 7 Allgemeine Anforderungen an Werbeanlagen

(1) Werbeanalgen an Gebauden sind so zu gestalten bzw. anzubringen, dass sie sich nach Form, Grofe,
Gliederung, Material, Farbe und Anbringungsart in das Erscheinungsbild der baulichen Anlagen, mit denen
sie verbunden sind, das Erscheinungsbild der sie umgebenden baulichen Anlagen und das Stralken- und
Platzbild einfligen.

(2) Werbeanlagen sind grundsatzlich nur an Gebaudefassaden (an der Statte der Leistung) zulassig.

(3) Zulassig ist nur Werbung fir das eigene Geschaft. Zusatzliche Werbung mit Produktmarken oder
bildlichen Darstellungen sind zulassig, sofern diese zwingend zum Logo gehoren.

(4) Grundsatzlich muss die Groke der Werbeanlage in einem angemessenen Verhaltnis zur Gliederung des
Gebdudes und zum jeweiligen Nutzungsanteil stehen. Uberschneidungen mit Architekturteilen (z.B.
Fenster, TUren, Gesimse, Balkone) sind unzulassig.

(5) Fur Werbeanlagen sind Neonfarben und folgende Leuchtfarben entsprechend dem RAL- Farberegister
ausgeschlossen

A
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§ 8 Anforderungen an die Gestaltung von Werbeanlagen

(1) Je Geschaftsbetrieb bzw. gewerblicher Nutzungseinheit ist ein Werbetrager auf der Hauswand
zulassig, bei Eckgebauden je einen Werbetrager auf beiden Fassadenseiten. Je Gebaude ist ein Ausleger
oder ein Schriftzug zulassig, bei Eckgebauden auf jeder Fassadenseite einer.

(2) Die gesamte Werbeanlage (Schriftzug) muss in einem angemessenen Verhaltnis zur Gebaudebreite
stehen und darf hochstens 50 % der Gebaudebreite bedecken. Bei Gebauden mit einer StraRenfront unter
4 m Breite kann die GroRe einer Werbeanlage bis zu 75 % der Gebaudebreite betragen.

(3) Eine Hinterlegung der Werbeanlage ist unzulassig.

(4) Die Werbeanlage (Schriftzug) im Erdgeschoss ist zwischen Oberkante Schaufenster und Unterkante
Fensterbristung des 1. Obergeschosses anzubringen. Werbeanlagen sind in horizontaler oder vertikaler
Ausrichtung zulassig. Sie durfen nicht starker sein als 0,15 m.

(5) Werbeanlagen (Schriftztige) durfen wie folgt ausgefuhrt werden:
1.In Einzelbuchstaben ohne Hinterlegung
2.Material Metall oder hochwertiger Kunststoff
3.Beleuchtung nach Beleuchtungskonzept

(6) Ausleger durfen wie folgt ausgefuhrt werden:
1.In Schildformat
2.Dekupierte (ausgeschnittene) Schriftzeichen
3.Schriftuntergrund nicht leuchtend
4. Material Metall

(7) Ausleger durfen inklusive der Befestigungen hochstens 0,80 m vor die Bauflucht ragen, eine
Gesamtflache von 0,50 m?2 (ohne Halterung) nicht Uberschreiten und mussen untereinander einen
seitlichen Zwischenraum von mindestens 4,00 m einhalten. Sie sind zwischen der Oberkante Schaufenster
und Unterkante Fensterbristung des 1. OG anzubringen, hochstens aber bis zu einer lichten Hohe von
4,00 m. Eine lichte Hohe von 2,50 m zur Strakenflache und ein Abstand von 0,50 m zur Nachbargrenze
muss eingehalten werden. Sie dUrfen nicht starker sein als 0,20 m.

(8) Schaufenster durfen nur mit maximal 20 % der Fensterflache (einschlieRlich der darin integrierten
Glasturen) flur Produktwerbung oder Werbung flr Leistungen des Geschafts verwendet werden. Dartber
hinaus ist das Bekleben, Uberdecken und Ubermalen von Fenstern (einschlieRlich Schaufenstern) und
GlastUren nicht zulassig.

Far Schaufensterwerbeflachen, die auf Grundlage eines ganzheitlichen Gestaltungskonzeptes entwickelt
sind, kénnen im Einzelfall hinsichtlich der maximal zu gestaltenden Fensterflache Ausnahmen gem. § 13
dieser Satzung zugelassen werden, sofern die Zielsetzung der Satzung (§ 1) gewahrt bleibt und die
allgemeinen Anforderungen an Werbeanlagen (§7) berlcksichtigt werden.

(9) Schaukasten, die nicht Bestandteil der Fassaden bzw. Schaufenstergestaltung sind, missen blindig zur
Hauswand angebracht werden.

(10) Bewegliche (laufende), blinkende und Wechsellichtwerbung, akustische und mit Spiegeln unterlegte

Werbeanalgen, Lichtwerbeanalagen und Leuchtgasen sind nicht zulassig. Dies gilt
auch fur Leuchtketten, Leuchtbander und Leuchtkonturen aufserhalb der Weihnachtszeit

STADTVERWALTUNG MAYEN
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Begriindung zu § 8

Im Ortskern von Mayen sind verschiedene gewerbliche Nutzungen und Dienstleister angesiedelt, die
natlrlich auch Werbeanlagen nutzen, um auf sich aufmerksam zu machen. Gemaf § 52 Landesbauordnung
Rheinland-Pfalz ist eine storende Haufung von Werbeanlagen unzuldssig. Als ,werbungssensible” Bereiche
sind historische Ortskerne einzustufen. Hier muss in besonderem MaRe sichergestellt werden, dass Art,
Gestalt und GroRke von Werbeanlagen die gestalterischen Werte einer Fassade und des Ortsbildes nicht
mindern. Auf eine aufdringliche Farbgebung, unangepasste GroRe und Materialwahl sowie eine
unangemessene Haufung von Werbetragern ist zuklnftig im Satzungsgebiet zu verzichten.
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Vierter Abschnitt: Gestaltung und Nutzung der offentlichen Verkehrsfliche
§ 9 Warenprdsentation

(1)Warenauslagen oder Warenstander sind bis zu einem Abstand von maximal 1,5 m vor den Geschaften
zuldssig. muss eine Durchgangsbreite von mind. 1,8 m verbleiben.

(2) Je Fassadenseite und angefangene 6,00 m Erdgeschossfront ist ein Warenstanden oder eine
Warenauslage mit einer max. Hohe von 1,50 m und einer Grundflaiche von max. 1,50 m?2 zulassig.
Zusatzliche Aufbauten der Schilder durfen nicht Uber dieses Malk hinausragen. Die Gesamtlange der
Woarenauslagen/Warenstdnder darf max. 50 9% der gesamten Fassadenlange betragen, die
Eingangsbereiche sind in jedem Fall frei zu halten. Zur Nachbargrenze ist ein Abstand von mindestens
0,50 m einzuhalten.

(3) Warenstander mit einer Grundflache von bis zu 0,25m? kdnnen die Hohe von 1,50 m Uberschreiten.

(4)Die Warenprasentation von Blumenladen ist darlber hinaus zuldssig, sofern eine Durchgangsbreite des
Gehweges von mind. 1,80 m verbleibt.

(5) Die Gestaltung von Warenauslagen oder Warenstandern muss optisch ansprechend erfolgen.
Insbesondere die Nutzung von Paletten zur Warenauslage ist unzulassig.

Begriindung zu §9

Woarenauslagen und generelle Warenprasentationen wirken je nach stadtebaulicher Empfindlichkeit des
Gebietes storend auf die Gestaltung, die Funktion und das Ambiente der Stralke. Sie durfen daher nicht zum
straRenpragenden Element werden, sondern sollen das Ambiente der Stralke in geeigneter Weise
unterstutzen.
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§ 10 Werbetrdger und sonstiges bewegliches Mobiliar

(1)Das Aufstellen von sonstigem beweglichem StraRenmobiliar (Papierkorbe, Fahrradstander, sonstige
Hinweisschilder, Banken) obliegt ausschlieRlich der Stadt Mayen im Rahmen ihrer sonstigen
Zustandigkeiten und ist Dritten untersagt.
Insbesondere ist unzulassig das Aufstellen von:

1.Gehwegaufstellern (z.B. Einzelstander, Klappstander, Dreifachstander, Beach Banner, Werbesaulen,

Bannersysteme, Staffeleien)

2.Warenautomaten

3.Verkaufsboxen

4. Auf den Boden aufgebrachte Werbung

5.Privaten Papierkdrben

6.Privaten Fahrradstandern

7.Sonstigen Hinweisschildern

8.Unbewegliche Pflanzklbel

(2) Alternativ zu Warenstandern/Auslagen kann die Aufstellung eines Klappstanders pro Gewerbeeinheit in
den Malken (max. 0,70 m Breite, 1,20 m Hoéhe (DIN A1l)) zugelassen werden bis zu 1,20 m vor der
Gebaudefront, soweit Geschafte aufgrund ihrer Produktpalette keine Warenausleger/Warenstander auf die
offentliche Verkehrsflache stellen konnen, dabei ist sicherzustellen, dass eine Gehwegbreite von 1,80 m
verbleibt.

Dies gilt insbesondere fur Nutzer, die ihre Geschaftsraume ausschliellich im 1. OG haben sowie flr
Dienstleistung- und Gastronomiebetriebe.

Daneben gelten die Vorschriften der Sondernutzungssatzung

Begriindung zu § 10

Werbestander (,Kundenstopper®) nehmen im
Stadtraum zunehmend mehr Raum ein; ihre
Hinweisfunktion wird haufig durch
Aufdringlichkeit eben durch das ,Stoppen” der
FuRganger Uberlagert. Um eine Uberfrachtung
des  offentlichen  StralRenraums  durch
Werbestander zu verhindern, soll deren
Anzahl auf ein Minimum beschrankt werden.

Die Regelung einer einheitlichen Grofe dient
dem Erhalt der Funktionsfahigkeit der Stral2e.

STADTVERWALTUNG MAYEN 01



§ 11 AufSengastronomie

(1) Aufengastronomieflachen sollen einen offenen, einladenden Charakter haben. Dazu kénnen innerhalb
der genehmigten Flache Pflanzklbel (aus Naturmaterialien, Metall oder hochwertigem Kunststoff) mit
naturlichen Pflanzen mit einer Gesamthohe von 1,50 m aufgestellt werden. Diese sind durch den
Eigentumer zu pflegen und regelmalkig neu zu bepflanzen. Bei Aufgabe oder dauerhafter
witterungsbedingter Einstellung der Aufengastronomie sind nicht genutzte Abgrenzungen/Mobiliar zu
entfernen.

(2) AuRengastronomieflachen mussen zur Nachbargrenze einen Abstand von 1,00 m einhalten, sofern es
sich bei der Nachbarnutzung nicht um eine weitere gastronomische Nutzung handelt. Bei der
Gebaudebreite von weniger als 6,00 m ist kein Abstand zur Nachbargrenze erforderlich. Rettungswege
sind stets frei zu halten.

(3) Speisekarten oder Tagesangebote kdnnen gesondert auf einer Hinweistafel innerhalb der genehmigten
Flache aufgestellt oder an der Hauswand befestigt werden.

(4) Innerhalb einer AuRengastronomie ist jeweils nur ein Stuhl-, Tisch-, oder Schirmtyp eines Fabrikats
zulassig. Es ist eine qualitatvolle AusfUhrung der Mdblierung auszuwahlen. Als Material ist bei Tischen und
Stuhlen Holz, Metall oder eine hochwertige Kunststoffkonstruktion zu verwenden.

(5) Erfolgt die Beschattung der Aulkengastronomieflache durch Schirme oder Markisen, ist die Grofie dem
Ort anzupassen. Die Grofke und Form sind dabei abhangig von der raumlichen Situation. Die
Sonnenschirme und Markisen dirfen die genehmigte Flache nicht Uberragen. Sie sind unifarben, in Stoff
auszufuhren. Bodenverankerungen durfen nur in Absprache mit der Stadt Mayen eingebaut werden.

(6) Das Aufstellen von Schanktheken und ahnlichen Vorrichtungen ist nur ausnahmsweise bei
Sonderveranstaltungen nach vorheriger Genehmigung durch das Marktamt im Rahmen der Sondernutzung
maoglich.

(7) Unzulassig sind
1.Das Verlegen von Kunstrasen, Teppichbdden oder anderen Belagen auf den &ffentlichen Flachen
2.Zelte und zeltartige Auf- und Umbauten
3.Podestartige Aufbauten
4.Folien oder Planen zum Wind-, Sonnen- oder Regenschutz der Aufsengastronomie
5.Das Aufstellen von konstruktiv zusammenhangenden Tisch-Stuhl-Kombinationen, Sofagruppen und
Polstermobeln

(8) Ortsfeste Einfriedungen zum Windschutz sind entgegen § 62 Abs. 1 Nr. 6 a) nur nach vorheriger
Genehmigung durch die Bauaufsicht der Stadt Mayen und nur innerhalb der genehmigten
Sondernutzungsflachen zulassig. Es ist eine qualitatvolle Ausfihrung des Windschutzes auszuwahlen. Als
Material ist Metall, Glas oder eine hochwertige Kunststoffkonstruktion zu verwenden. Die Farbgebung hat
sich an dem Farbkonzept zu orientieren. Alle weiteren Einfriedungen, insbesondere zusammenhangende
Konstruktionen aus Paletten sind unzulassig.

(9) Bei der Moblierung der Aufiengastronomieflachen (Pflanzklbel inkl. Bepflanzung, Schirme, Markisen,
Bestuhlung, Hinweistafeln etc.) hat eine Orientierung an dem Gestaltungshandbuch zu erfolgen, welches
Bestandteil dieser Satzung ist.

(10) Das Nichtbeachten der Inhalte und Nebenbestimmungen der Sondernutzungserlaubnis kann zum
jederzeitigen Widerruf der Sondernutzungserlaubnis fihren. Eine Ahnung im Wege des BuRgeldverfahrens

bleibt unberihrt.
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Begriindung zu § 11
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Fiinfter Abschnitt: Genehmigungspflicht, Ausnahmen und Ordnungswidrigkeiten

§ 12 Genehmigungspflicht

Nach In-Kraft-Treten dieser Gestaltungssatzung ist eine Genehmigung fur das Errichten, Anbringen oder
Andern von Werbeanlagen an Gebauden, auch fir die nach der LBauO RLP genehmigungsfreien
Werbeanlagen (...) durch die Bauaufsichtsbehorde erforderlich.

§ 13 Ausnahmen

(1) Auf Antrag kdnnen Ausnahmen im Einzelfall genehmigt werden, insbesondere wenn
1.Die Einhaltung der Vorschriften an den konstruktiven und raumlichen Gegebenheiten der Gebaude oder
des Auféenraums scheitert oder
2.Die Architektur der Gebaude und der Charakter der StrafRe dies zulassen oder
3.Es sich um Innovationen handelt, die zum Zeitpunkt der Erstellung der Satzung noch nicht bekannt
waren und somit nicht berlcksichtigt werden konnten oder
4.Die Einhaltung der Vorschriften zu einer offenbar nicht beabsichtigten Harte flhren wirde

(2) Die Erteilung einer Ausnahme ist schriftlich unter Darlegung der Grinde und unter BeiflUgung eines
Lageplans bei der Stadt Mayen zu beantragen. Die Genehmigung aufgrund einer beantragten Ausnahme
wird schriftlich erteilt. Sie kann mit Nebenbestimmungen/Auflagen verbunden werden.

Nachbarliche und o6ffentliche Belange durfen nicht beeintrachtigt werden. Die Zielsetzung der Satzung

muss gewahrt werden.
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§ 14 Ordnungswidrigkeiten

(1) Ordnungswidrig im Sinne der §§ 34, 41 Landesstraliengesetz (LStrG RLP) handelt, wer vorsatzlich
oder fahrlassig
1.Entgegen § 11 Abs. 2 Satz 3 den rettungsweg versperrt
2.Entgegen § 9 Abs. 1 Satz 1 Warenauslagen und Warenstander weiter als zulassig in den StraRenraum
hineinstellt,
3.Entgegen § 9 Abs. 2 die zulassige Anzahl von Warenstandern oder Warenauslagen sowie deren
zulassige Hohe, Grundflache oder Gesamtlange Uberschreitet, Eingangsbereiche nicht freihalt oder den
Abstand zur Nachbargrenze nicht einhalt.
4.Entgegen § 10 Abs. 1 sonstiges bewegliches Strallenmobiliar oder Gegenstande aufstellt,
5.Entgegen § 11 Abs. 2 Satz 1 und 2 die erforderlichen Abstande fur die AuRengastronomieflachen
nicht einhalt,
6.Entgegen § 11 Abs. 3 eine oder mehrere Hinweistafeln aulerhalb der genehmigten Flache oder mehr
als eine Hinweistafel im Bereich der genehmigten Flache aufstellt oder an der Hauswand befestigt
bzw. die maximale GrofRke der Tafel Uberschreitet.
7.Entgegen § 11 Abs. 4 Satz 3 Tische und Stuhle aus anderem Material als Holz, Metall oder einer
hochwertigen Kunststoffkonstruktion verwendet
8.Entgegen § 11 Abs. 5 Satz 5 Bodenverankerungen ohne Absprache mit der Stadt Mayen einbaut,
9.Entgegen § 11 Abs. 6 Schanktheken ohne vorherige Genehmigung aufstellt,
10.Entgegen § 11 Abs. 7 durch Aufstellung der dort genannten Gegenstande den StraRenraum
beansprucht

(2) Ordnungswidrig im Sinne des § 88 Abs. 1 LBauO RLP handelt, wer vorsatzlich oder fahrlassig
1.entgegen § 4 Abs. 1 keine Abstimmung der Material- und Farbwahl vornimmt,
2.eine nach § 4 Abs. 2 unzulassige MaRknahme vornimmt,
3.entgegen § 5 Abs. 1 Satz 2 sowie Abs. 2 Markisen anbringt bzw. ausfihrt
4.entgegen § 5 Abs. 4 Fremdwerbung an jeglicher Stelle der Markise, Werbung an anderer Stelle als im
Randbereich der Markisen (Volant) oder Eigenwerbung im Randbereich der Markisen (Volant) nicht
untergeordnet anbringt.
5.die Vorschriften des § 5 Abs. 3 und Abs. 5 Uber GroRe, Material, Anbringungsart und -ort bei
Vordachern nicht einhalt,
6.Werbeanlagen ohne Genehmigung nach § 12 an Gebauden errichtet, anbringt oder andert,
7.entgegen § 7 Abs. 2 und 3 Werbeanlagen errichtet,
8.entgegen § 8 Abs. 1 und Abs. 5 Werbetrager bzw. Ausleger anbringt,
9.entgegen § 8 Abs. 2 die Werbeanlage um mehr als 50 %, bei einer StraRenfront von weniger als 4 m
um mehr als 75 %, der Geschaftsbreite Uberschreitet
10.entgegen § 8 Abs. 5 und Abs. 6 Ausleger ausfuhrt,
11.entgegen § 8 Abs. 7 mehr als 20 % der Fensterflache (einschliellich der darin integrierten Glastlren)
beklebt, Uberdeckt oder Ubermalt,
12.entgegen § 8 Abs. 8 Schaukasten nicht bundig zur Hauswand anbringt,
13.eine nach § 8 Abs. 9 unzulassige Werbung vornimmt.

(3) Die Ordnungswidrigkeiten kann in den Fallen des Abs. 1 mit einer Geldbufie bis zu 1.000 €, in den
Fallen des Abs. 2 gemaft § 89 LBauO mit einer GeldbufRe bis zu 50.000 € geahndet werden.

(4) Unberthrt bleibt die Ahndung von Ordnungswidrigkeiten nach bundes- und landesrechtlichen
Bestimmungen.
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Sechster Abschnitt: Inkrafttreten

§ 15 Inkrafttreten

Diese Satzung tritt am Tage nach der 6ffentlichen Bekanntmachung in Kraft.
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Gestaltungshandbuch

der Innenstadt mit all ihren historischen Gebduden, der
lem Einzelhandel untermalt von dem unverwechselbaren
all dies macht das einzigartige Gesicht unserer schonen
gssatzung der Stadt Mayen und dieses Handbuch sollen
seiner einmaligen Form aufrecht zu erhalten

o1
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Die Innenstadt gemeinsam
neu gestalten

»Erlebnis Mayen* — der Besuch der Innenstadt mit all ihren historischen Gebduden, der
vielfaltigen Gastronomie und dem Einzelhandel untermalt von dem unverwechselbaren
regionalen Charme der Eifel — all dies macht das einzigartige Gesicht unserer schonen
Heimatstadt aus. Die Gestaltungssatzung der Stadt Mayen und dieses Handbuch sollen dazu
beitragen das Stadtbild in seiner einmaligen Form aufrecht zu erhalten.

Unabhangig von der Warenqualitat und einem
optisch-asthetischen Gestaltungsanspruch, ist vor
allem die Warenprasentation vor den Geschaften ein
ganz wesentliches Merkmal der Attraktivitat. Waren
und Schaufenster und deren schone, sehenswerte
Gestaltung laden zum Bummeln ein. Achtloses
auftirmen von Waren und eine ReizUberflutung mit
Werbemitteln erzeugen eher das Gegenteil. Dies trifft
auch auf abgeklebte oder verhangene
Schaufensterflachen zu, die man immer wieder
findet.

Dle Gestaltungssatzung sowie das Handbuch
wurden vom Fachbereich fur Stadtentwicklung,
Wirtschaftsforderung und Kultur der Stadt Mayen
entwickelt. Dabei waren die

Werbegemeinschaften MY Gemeinschaft e.V., die
Brickengemeinschaft e.V., Wirtschaftsbeirat und

Marktausschuss sowie die Lenkungsrunde des
Bundesforderprogramms ~Zukunftsfahige
Innenstadte und Zentren® unsere
Kooperationspartner mit denen die einzelnen
Punkte der Satzung besprochen wurden.

In einer offentlichen  Veranstaltung am
XX XX.2023 wurde die Satzung dem Einzelhandel
und den Blrgern der Stadt Mayen vorgestellt.

Eine attraktive Warenprasentation und schmucke
Fassaden und Schaufenster, die zum Verweilen einladen,
aber auch viele ,kleine” MaRnahmen fuhren dazu, das
Zentrum und die Geschafte noch attraktiver zu
prasentieren. Gemdtliche Cafés und Restaurants und
Treffpunkte fUr die ganze Familie.

Die Gestaltungssatzung soll nicht alles bis ins Detail regeln,
sondern einen Rahmen abstecken, Maglichkeiten aufzeigen
und Maflnahmen benennen, aber auch Unerwdinschtes
ohne Umschweife, klar und sachlich beim Namen nennen. Beteiligten.
In vielen Diskussionen zwischen der Stadtverwaltung, der
Werbegemeinschaften und der Politik hat man festgestellt,

dass die Warenprasentation sowie die Fassaden und
Schaufenstergestaltungen bei einem Teil der Geschafte im

Zentrum nicht Gberzeugen.

Wir bedanken und flr den engagierten, intensiven
und konstruktiven Austausch mit den einzelnen
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Der Innenstaditring

Mayen kann auf eine mehr als 700-jdhrige
Stadtgeschichte zuriickblicken. Kelten, Romer und
Franken hinterlieffen hier ihre Spuren. Die Griindung
der ersten Ansiedlung wird ungefahr auf 3000 Jahre v.
Chr. zuriickdatiert.

Bereits im Jahre 1291 erhielt Mayen durch Rudolf von
Habsburg die Stadtrechte.

Eine 8 bis 12m hohe Mauer, in die zahlreiche Halbrund-
und Rundtirme eingelassen waren, hat die Stadt einst
umschlossen. Einlass gab es durch vier groRe Tore, von
denen noch das Bricken- und das Obertor erhalten
sind. Ebenfalls gut erhalten sind der Mduhlen und
Vogelsturm, sowie grofke Partien der Stadtmauer mit
dem restaurierten, bis zur Genovevaburg begehbaren
Wehrgang.

Die Genovevaburg, oberhalb des Marktplatzes, mit
ihrem 34m hohen Goloturm, pragt auch heute noch das
Stadtbild. Erbaut wurde sie von Heinrich von Finstingen
im Jahre 1280 als Schutzburg. |hre wechselvolle
Geschichte ist umrankt von der Genovevasage. In ihren
Raumen befindet sich heute das Eifelmuseum und in
16m Tiefe unter der Burg entstand das Deutsche
Schieferbergwerk. Weithin sichtbar ist auch der Schiefe
Turm der St.-Clemens-Kirche. Konstruktionsbedingt und
durch Witterungseinflisse ist er das um ca. 1,70m aus
dem Lot geratene Wahrzeichen der Stadt. Auch
hierlber gibt es eine bekannte Mayener Sage. Hierbei
haben die Mayener den Teufel reingelegt, worauf dieser
erbost die Kirche zerstoren wollte, es aber lediglich
geschafft hat den Turm zu verdrehen.

Trotz seiner Befestigungsanlagen wurde Mayen
mehrfach zerstort. Erstmalig im Jahre 1689 durch
franzosische  Truppen. In diesem Jahr wurde
beispielsweise die Burg am 6. Mai auf Geheild des
Generals Henry d'Escoubleau vollstandig
niedergebrannt. Die Stadt wurde jedoch immer wieder
neu aufgebaut.

Zeuge des Wiederaufbaues nach der Zerstérung durch
die Franzosen ist das 1717 erbaute Alte Rathaus am
Marktplatz, das glucklicherweise der fast vollstandigen
Zerstorung der Innenstadt 1944/45 entging. Der
Erbauer des Gebaudes im Barockstil ist nicht bekannt.
Schon anzusehen sind die alten Fensterrahmen des
Objektes und das Eingangsportal, welches durch zwei
Saulen eingerahmt wird.
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Fassadengestaltung

»Erlebnis Mayen* — der Besuch der Innenstadt mit all ihren historischen Gebduden, der
vielfaltigen Gastronomie und dem Einzelhandel untermalt von dem unverwechselbaren
regionalen Charme der Eifel — all dies macht das einzigartige Gesicht unserer schonen
Heimatstadt aus. Die Gestaltungssatzung der Stadt Mayen und dieses Handbuch sollen dazu
beitragen das Stadtbild in seiner einmaligen Form aufrecht zu erhalten.

Bestandsaufnahme

Bis auf wenige Ausnahmen sind die Fassaden der Mayener
Innenstadt in XXX (Hier Struktur und Material der
Fassadenoberflachen auffihren) ausgeflihrt. Die typischen
Farben liegen in einem Spektrum das im Wesentlichen aus
XXX (hier Farbschema der Fassadengestaltung) besteht.

MaBBnahmen

Bei der Farbgestaltung an Neubauten, bei Renovierungen
und Instandhaltung/Instandsetzung und Umgestaltung
vorhandener Gebaude ist die einzelne Fassade genauso zu
berlcksichtigen wie die Gesamtwirkung des Strakenraums,
damit ein harmonisches Gesamtbild erzeugt wird. Dies
zeigen die Bilder deutlich: auch wenn sie unterscheidliche
Farben haben, so stehen sie im Einklang.

Bei denkmalgeschitzten  Gebauden missen alle
Malknahmen im Vorfeld mit der Denkmalschutzbehdrde
abgestimmt werden

Ansprechpartner zur Fassadengestaltung und zum Denkmalschutz finden Sie unter ,Wichtige Fragen und Antworten.*
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Markisen & Vorddacher

Als Markisen gelten sdamtliche an der Gebdudefassade angebrachte, bewegliche
Konstruktionen, die dem Sonnen- oder Witterungsschutz dienen.

Markisen dienen zur Verschattung der Schaufenster oder der AufSengastronomie. Aufgrund
ihrer GrofSe und Auskragung in den StrafSenraum sind sie besonders auffdllig und konnen
durch eine unangepasste Form und Farbgebung auch die Fassadengestaltung und damit den
Gesamteindruck eines Gebdudes erheblich beeintrdchtigen

Markisen

Bei einer Auskragung bis 1,50 m bei einer lichten Hohe von
mindestens 2,50 m zur StraRkenflache, sind keine

Einschrankungen auf den offentlichen
StraRenverkehrsflachen zu erwarten.
Markisen die der Verschattung von

AuRengastronomieflachen  dienen  unterliegen  den
besonderen Bestimmungen unter dem Punkt
»2Aulengastronomie®.

Werbung auf Markisen ist nicht zulassig. Die Bespannung
soll nur mit textilen Materialien erfolgen. Die Farbgebung ist
auf das Farbkonzept der Fassade abzustimmen. Die =
Markisen  sind  unifarben  auszufthren. Fir ein
ansprechendes Aussehen der Markisen ist Sorge zu tragen.
Es sollte selbstverstandlich sein, die Markisen regelmaliig
Zu reinigen sowie Beschadigungen zeitnah zu beheben.
Eine Werbung nicht langer als 50 % der Markisenbreite
und nur auf Volant

Vordacher

Vordacher schitzen Eingangs- und Schaufensterbereiche
und betonen diese. Dies gelingt dann besonders gut, wenn
sie sich als transparente Einzelelemente, zum Beispiel aus
Stahl und Glas, nur Uber Fenster und Turen befinden und
eine maximale Auskragung von 1m haben. Feste
Vordacher sollten keine starre Trennung zwischen Erd- und
Obergeschoss verursachen. Verglaste Dacher oder
Markisen erlauben Lichtdurchfall und geben den Blick auf
die historische Architektur frei. Sie sind frei von Werbung
zu halten.

Ansprechpartner zur Fassadengestaltung und zum Denkmalschutz finden Sie unter ,Wichtige Fragen und Antworten.*
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Werbeanlagen

Werbeanlagen und sonstige Strafsenmoblierungen sollen einen Beitrag zur Erhohung
der Attraktivitdt leisten und vermitteln, dass in diesem Bereich ein erhohter Anspruch
an Gestaltung, Material und Ausfiihrung gestellt wird. Der oOffentliche Raum soll ein
Ort werden, an dem sich jeder gerne aufhdlt und der dazu einlddt, wiederzukommen.

Allgemeines

Der Trend zeigt leider, dass dort, wo zunachst punktuell Werbung groRer, greller und aggressiver wird, ein
Schneeballeffekt eintritt und aus Angst, nicht mehr wahrgenommen zu werden, die gesamte Umgebung
nachzieht.

Geichzeitig ist festzustellen, dass in den wenigsten Fallen ein Rlckschluss zwischen der baulichen Groflke
von Werbeanlagen und den Umsatzzahlen zu ziehen ist. Im Gegenteil, haufig wird durch diese Entwicklung
ein Stralkenzug langfristig entwertet, wodurch die Qualitat der Geschafte als auch die mdglichen
Mieteinnahmen sinken.

Bei einer groken Anzahl an Werbung und der damit verbundenen Reiztberflutung ist das Resultat, dass der
Inhalt der Werbung gar nicht mehr wahrgenommen wird. Die Einzelhandler haben dann zwar viel Geld in
Werbemalknahmen investiert — das Ergebnis lasst aber zu winschen Ubrig — nicht nur flr den Einzelhandler,
sondern auch flr den gestalterischen Gesamteindruck der Einkaufsstrale.

Da laut LBauO alle Werbeanlagen Uber einer Groke von 1lgm genehmigungspflichtig sind, ist flr die
Anbringung eine Baugenehmigung notwendig. Fir den offentlichen Strafsenraum gilt:

Bitte erst fragen, dann aufstellenl Zum Aufstellen von Werbetragern (Kundenstopper) und
Warenprasentationen sind Sondernutzungserlaubnisse notwendig!

Im Folgenden wird auf die Maoglichkeiten der Werbung im Rahmen der Gestaltungssatzung aufmerksam

i?ﬁ:‘:ﬂ:{: environment [l oo I PTG . CD/DVD BURN
. insioe i - SREY é’, ; SCANING.

Ground Floor

Das Motto sollte lauten: weniger ist mehr! Nur wenn sich alle an die
gleichen Spielregeln halten, ist die Chancengleichheit gewahrt.

Gerne unterstlitzen wir Sie bei der Umsetzung Ihres eigenen Projekts. Ansprechpartner zur Werbegestaltung ihres
Geschéftsbereiches finden Sie unter ,Wichtige Antworten und Fragen*.
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Werbung am Geschafi

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Integer posuere semper
consequat. In non leo at sapien tincidunt pellentesque tempus a eros. Nam feugiat

pretium ornare. Sed porta sapien nec bibendum scelerisque. Nullam massa odio, cursus
ut felis vitae, semper gravida quam.

Ausleger Schrifsug

WarenW
Schaufenster

- o
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Werbeanlage

Werbeanalgen im Sinne dieser Satzung sind alle ortsfesten Einrichtungen, die der
Ankiindigung oder Anpreisung oder als Hinweis auf Gewerbe oder Beruf dienen und vom
offentlichen StrafSenraum aus sichtbar sind. Hierzu zdhlen insbesondere Schilder,
Beschriftungen, Bemalungen, Lichtwerbungen, Schaukdsten sowie fiir Zettel und
Bogenanschldge (Plakate) bestimmte Sdulen, Tafeln und Fldchen.
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Schriftziige & Ausleger

»Erlebnis Mayen* — der Besuch der Innenstadt mit all ihren historischen Gebduden, der
vielfaltigen Gastronomie und dem Einzelhandel untermalt von dem unverwechselbaren
regionalen Charme der Eifel — all dies macht das einzigartige Gesicht unserer schonen
Heimatstadt aus. Die Gestaltungssatzung der Stadt Mayen und dieses Handbuch sollen dazu
beitragen das Stadtbild in seiner einmaligen Form aufrecht zu erhalten.

Bestandsaufnahme

Bis auf wenige Ausnahmen sind die Fassaden der Mayener
Innenstadt in XXX (Hier Struktur und Material der
Fassadenoberflachen auffihren) ausgeflihrt. Die typischen
Farben liegen in einem Spektrum das im Wesentlichen aus
XXX (hier Farbschema der Fassadengestaltung) besteht.

MaBBnahmen

Bei der Farbgestaltung an Neubauten, bei Renovierungen
und Instandhaltung/Instandsetzung und Umgestaltung
vorhandener Gebaude ist die einzelne Fassade genauso zu
berlcksichtigen wie die Gesamtwirkung des Strakenraums,
damit ein harmonisches Gesamtbild erzeugt wird. Dies
zeigen die Bilder deutlich: auch wenn sie unterscheidliche
Farben haben, so stehen sie im Einklang.

Bei denkmalgeschitzten  Gebauden missen alle
Maknahmen im Vorfeld mit der Denkmalschutzbehdrde
abgestimmt werden

Ansprechpartner zur Fassadengestaltung und zum Denkmalschutz finden Sie unter ,Wichtige Fragen und Antworten.*
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Schaufenster

Als Schaufenster bezeichnet man (grofsflichige) Fenster eines Handelsbetriebs oder einer
Einrichtung, hinter denen Waren von aufSen sichtbar zur Schau gestellt werden oder auf
Dienstleistungen hingewiesen wird.

Schaufenster sollen erlebbar bleiben. Dies schliel’t aus, dass die Scheiben grofk- oder vollflachig beklebt
werden.

Die Regelungen fur Schaufenster sind ebenso auf alle Fensterflachen anzuwenden, die sich zum
offentlichen Raum und somit zu den Passanten orientieren. Die Schaufenstergestaltung sollte in
regelmalkigen Abstanden verandert werden, um nicht monoton und somit abschreckend zu wirken. Eine
den Jahreszeiten angepasste Dekoration fordert das Einkaufserlebnis.

Wenn zu wenig Veranderung bei der Schaufenstergestaltung stattfindet, wirkt dies eher demotivierend.
Auch bei Schaufenstern, in denen keine Waren angeboten werden, ist fur attraktive und regelmaRig
wechselnde Gestaltung Sorge zu tragen. Das Schaufenster als Prasentationsflache, ist die Visitenkarte
des geschafts-/Dienstleistungsbetriebs/Ladenlokals bzw. der Praxis.

Ein mit Werbung zugeklebtes Fenster erweckt schnell den Eindruck eines ,,Ramschladens®. Schaufenster
sollen zum Anschauen der Verkaufsprodukte einladen und die Waren entsprechend prasentieren.
GroRkformatige Drucke sprengen in der Regel den MaRstab der Umgebung und erdrlicken optisch die
anliegenden Laden und Gebaude. Bei besonderen Anlassen, flr einen kurzen, Uberschaubaren Zeitraum,
kann dies aber naturlich mal moglich sein.

Ansprechpartner zur Fassadengestaltung und zum Denkmalschutz finden Sie unter ,Wichtige Fragen und Antworten.*
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Schaufenster fur
Leerstande

Als Schaufenster bezeichnet man (grofiflichige) Fenster eines Handelsbetriebs oder einer
Einrichtung, hinter denen Waren von aufSen sichtbar zur Schau gestellt werden oder auf
Dienstleistungen hingewiesen wird.

Schaufenster sollen erlebbar bleiben. Dies schlieldt aus, dass die Scheiben grofs- oder vollflachig beklebt
werden.

Ansprechpartner zur Fassadengestaltung und zum Denkmalschutz finden Sie unter ,Wichtige Fragen und Antworten.“
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Warenprasentation

Warenauslagen des FEinzelhandels stellen in ihrer Haufung und der zum Teil
w,marktschreierischen Prdsentation“ eine Behinderung des Fufsgdngerverkehrs und eine
Reiziiberflutung im Strafenraum dar, sowie in ihrer Vielgestaltigkeit und Ungeordnetheit
eine gestalterische Beeintrdchtigung. Hier sollte die Devise ,,Qualitdt statt Quantitdt“ lauten.
Die Warenauslagen sollen ansprechend gestaltet sein und so zu einem Besuch des jeweiligen
Ladenlokals einladen.

Far jede Nutzung des offentlichen StralRenraums ist eine Sondernutzungserlaubnis notwendig. Diese

ist beim Marktamt der Stadt Mayen zu beantragen.

Insbesondere in der Fuligangerzone der Mayener
Innenstadt wird das Platzangebot flir FuRganger
und die im  FulRgangerbereich  geduldeten
Fahrradfahrer aufgrund der platzgreifenden
Warenprasentation im offentlichen Bereich immer
enger. Aus diesem Grund sind Sie gestalterisch
untergeordnet auszuflihren und bis zu einem
Abstand von maximal 1m vor den Geschaften
zulassig. Wichtig ist, dass eine Durchgangsbreite
des Gehwegs von mind. 1,80 m verbleibt. Innerhalb
der FulRgangerzone wird nicht zwischen Gehweg
und Stralle unterschieden. Hier st auf die
Fahrbahnbreite von mind. 3,80 m zu achten. Die

B‘&?ﬂﬂ“%?eﬁ@é‘&e%ld‘se‘? rplgali'éq%gnspruchnahme

von max. 1,50 m? je angefangenen 6,00 m
Fassadenbreite soll gewahrleistet werden, dass alle
Geschafte dieses Recht in Anspruch nehmen
konnen, ohne das Warenauslagen ausufern, bzw.
nahtlos ineinander Ubergehen. Sie sollten nicht
durch ihre bloke Menge die stadtgestalterische
Qualitat Uberdecken und nicht zum
stadtraumpragenden Element werden.

Auch bei der Warenprasentation gilt: Qualitat vor
Quantitat. Deshalb sind Warenauslagen in Form
von Paletten, Kartons und sonstigen
Transportbehaltnissen unzulassig.

Ansprechpartner fir Sondernutzungen finden Sie unter ,,Wichtige Fragen und Antworten.*
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Werbetrager

Zu den Werbetrigern gehoren u.a. die Werbestinder, auch Werbestopper oder
Kundenstopper genannt. Diese stellen ein zunehmendes Problem im Strafenraum dar. Sie
behindern die FufSgdnger und notigen die Passanten in vielen Fdllen, Unwege zu gehen. Dies
widerspricht der gewiinschten Barrierefreiheit von Fufigdngerbereichen. Aufgrund der
Hdufigkeit geht ihre Hinweisfunktion verloren. Ihre Vielgestaltigkeit und die ungeordnete
Aufstellung wirken storend auf die Wahrnehmung des offentlichen Raums.

Die Festlegungen beziehen sich auf Anzahl, Ort und Art der Werbestander. Ziel ist es, die Menge zu
reduzieren und die Grolke der Werbestander zu begrenzen. Die direkte raumliche Zuordnung der
Werbestander zu einem Betrieb dient der Ordnung im Stralkenraum, erleichtert dem Passanten die
Zuordnung der Werbebotschaft zum Betrieb und starkt so die Betriebsidentitat.

Allgemeines

e Werbestander sind grds. unzulassig, aufer bei
Geschaften, die aufgrund ihrer Produktpalette keine
Woarenausleger/Warenstander auf die &ffentliche
Verkehrsflache stellen kénnen (z.B. gastronomische
Betriebe, Backereien, Reiseblros...)

e Als Werbestander gelten alle auf dem Boden

stehenden, selbsttragenden und mobilen
Konstruktionen (Klapptafeln, Hinweisschilder,
Mendtafeln  usw. die der Geschafts- und

Produktwerbung dienen.

¢ Pro Einzelhandels- oder Gastronomiebetrieb ist nur ein
Werbestander zulassig

e Der Werbestander darf nur in unmittelbarer Nahe, d.h.
in einem Abstand von 1,20 m, vor der Statte der
Leistung aufgestellt werden. Dies allerdings nur unter
der Bedingung, dass eine verbleibende Gehwegbreite
von 1,80 m verbleibt.

e Die maximale Grolke von Werbestandern ist auf das
Format DIN A 1 (594 mm x 841 mm) beschrankt.
Aufsatze sind nicht zulassig.

Ansprechpartner fir Sondernutzungen finden Sie unter ,,Wichtige Fragen und Antworten."
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Warenprasentation &
Werbetrager

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Integer posuere semper
consequat. In non leo at sapien tincidunt pellentesque tempus a eros. Nam feugiat
pretium ornare. Sed porta sapien nec bibendum scelerisque. Nullam massa odio, cursus
ut felis vitae, semper gravida quam.
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Aufsengastronomie

»Erlebnis Mayen* — der Besuch der Innenstadt mit all ihren historischen Gebduden, der
vielfaltigen Gastronomie und dem Einzelhandel untermalt von dem unverwechselbaren
regionalen Charme der Eifel — all dies macht das einzigartige Gesicht unserer schonen
Heimatstadt aus. Die Gestaltungssatzung der Stadt Mayen und dieses Handbuch sollen dazu
beitragen das Stadtbild in seiner einmaligen Form aufrecht zu erhalten.

Die Aulengastronomie als Sondernutzung
des offentlichen Raums tragt zur Belebung
der Innenstadt bei und entspricht dem
Gedanken einer urbanen, vitalen Stadt.

Die Sondernutzung soll sich aber auch den
Anforderungen an  eine  qualitatvolle
Gestaltung  der Innenstadt  priorisiert
anpassen. Sie hat dem Charakter der
Umgebung zu entsprechen und darf die
Nutzung und ,Gebrauchsfahigkeit® des
Umfeldes nicht beeintrachtigen.

Die Nutzung hat sich in das Gesamtbild der
Innenstadt einzufugen. Das gilt insbesondere
fUr Art und Umfang der Aulenbestuhlung,
Art und Grolke eines maoglichen
Sonnenschutzes und fur die Maltnahmen zur
JAttraktivierung® der Flachen z.B. mit

E?crjwaen%%bvirtung im Aufienraum in geeigneten
Bereichen in der Mayener Innenstadt ist
ausdrucklich erwunscht. Sie bestimmt
mafgeblich die Atmosphare im Strallenraum
und tragt zu einem positiven Stadtimage bei.
Oft flhren jedoch Vielgestaltigkeit und
mangelnde Gestaltqualitat der Moblierung zu
einem minderwertigen Eindruck

Ziel ist es daher, durch einen Katalog von aufeinander abgestimmten, qualitatvollen Objekten im
StraRenraum ein ruhiges, harmonisch gestaltetes Ambiente zu vermitteln.

Die Festlegungen geben einen Rahmen vor, lassen aber gleichzeitig der individuellen Gestaltung und
somit der Wiedererkennbarkeit und Kennzeichnung des einzelnen Betriebs den notwendigen Raum.

Ansprechpartner flir Sondernutzungen finden Sie unter ,Wichtige Fragen und Antworten.“
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Aufsengastronomie

»Erlebnis Mayen* — der Besuch der Innenstadt mit all ihren historischen Gebduden, der
vielfaltigen Gastronomie und dem Einzelhandel untermalt von dem unverwechselbaren
regionalen Charme der Eifel — all dies macht das einzigartige Gesicht unserer schonen
Heimatstadt aus. Die Gestaltungssatzung der Stadt Mayen und dieses Handbuch sollen dazu
beitragen das Stadtbild in seiner einmaligen Form aufrecht zu erhalten.

Allgemeine Anforderungen
Das Auflenmobiliar stellt sich heute in einigen Bereichen ansprechend dar, in anderen Bereichen besteht

Verbesserungsbedarf. So wirkt sich z.B. eine (farblich) dominate Auenmadblierung nachteilig auf das
Erscheinungsbild der Stadt aus, unter dem letztlich auch die Gastronomie leidet. Insgesamt wird deshalb fur
den Innenstadtbereich eine attraktive Gestaltung des Aufienmobiliars auch im Hinblick auf die
Selbstdarstellung der Gastronomen angestrebt.

Be der Zusammenstellung der Empfehlungen und des Modellkatalogs wurde darauf geachtet, dass
gestalterische und funktionale Aspekte Berlcksichtigung finden.

Stadtgestalterische Aspekte
Es ist vorgesehen, eine in Material und Farbe zurlickhaltende Mdblierung einzusetzen, die sich harmonisch in

die Umgebung und die Bestuhlung der Nachbarbetriebe einfligt. Die Mdblierung soll gepflegt erscheinen
und zum Verweilen einladen.

Funktionale Aspekte
Das ausgesuchte Mobiliar soll einen angenehmen Aufenthalt gewahrleisten. Die Aspekte der Haltbarkeit und

Pflege sollen berlcksichtigt werden. Zudem soll das Mobiliar gut transportabel und lagerfahig sein.

Ansprechpartner flir Sondernutzungen finden Sie unter ,Wichtige Fragen und Antworten.*
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Aufsengastronomie -
Stithle Empfehlungen

Gestaltung

¢ Die Stuhle sollen je Betrieb ein einheitliches, schlichtes und zeitloses Design besitzen

¢ Stlhle und Tische sind gestalterisch aufeinander abzustimmen

e Es sollen keine Bierbanke und feste Kombinationen aus Bank und Tisch aufgestellt werden.
Material

¢ Sitz- und Ruckenflache: Holz bzw. Geflecht Imitat oder hochwertige Kunsstoffschale

e Gestell: Edelstahl bzw. Aluminium

Farbe

e Sitz- und Ruckenflache: Natur (Holz)Tone
o Gestell: silberfarben/anthrazit/schwarz

Ansprechpartner flir Sondernutzungen finden Sie unter ,Wichtige Fragen und Antworten.“
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Au astronomie -
‘ITsigcrlltg Empfehlungen

Gestaltung

¢ Die Tische sollen je Betrieb ein einheitliches, schlichtes und zeitloses Design besitzen
¢ Tische und Stuhle sollen gestalterisch aufein- ander abgestimmt werden.

Material

e Tischplatte: Holz bzw. Edelstahl oder Alumi- nium eloxiert (keine Werkstoff-Imitationen)
¢ Gestell: Edelstahl bzw. Aluminium eloxiert

Farbe

e Tischplatte: Natur (-Holz)-Tone bzw. silber
o Gestell: silber/Anthrazit/schwarz

Ansprechpartner flir Sondernutzungen finden Sie unter ,Wichtige Fragen und Antworten. "
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Aufsengastronomie -
chirme Empfehlungen

Gestaltung
¢ Das Gestell sollte mit mittiger Mastanordnung ausgefuhrt sein oder Ampelschirme (bei Bedarf)
* Auf Werbeaufdrucke sollte verzichtet werden (nur Werbung fur eigenes Geschaft und nur auf Volant)

Material

¢ Tetilbezug, einfarbig und nicht glanzend
* Farben: Bezug Natur, beige, sand, creme, gedeckte rot und grintone
e Gestell: Naturholzfarben oder silber

GroBe
¢ Die Grofke des Schirms ist dem Ort anzupassen

Stander

* Mobile Ausfihrung in Guss oder Stahl
e Bodenhdilsen durfen nur nach Ricksprache mit der Stadt Mayen eingesetzt werden

Ansprechpartner flir Sondernutzungen finden Sie unter ,Wichtige Fragen und Antworten.*.“
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Au astronomie -
Bepﬂéﬁ%m Empfehlungen

Fir groBere GefaBe

e Hortensien,

¢ Bambus,

¢ Oleander (nicht winter- hart!), Zwergkiefern,
¢ Rhododendron Yakushi- manum-Hybriden

Fiir kleinere Gefa3e

¢ Lavendel (Lavendula angustifolia), Rhodo- dendron Yakushimanum-Hybriden, Azaleen

e Ziergraser (Blauschwingel), Japan-Segge (Carex morrowii), Blauschwingel (Fes- tuca-Ziersorten),
Lampenputzergras (Pennise- tum)

¢ Mauerpfeffer (Sedum), Hauswurz (Semper- vivum)

Ansprechpartner zur Fassadengestaltung und zum Denkmalschutz finden Sie unter ,Wichtige Fragen und Antworten.*
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Wichtige Fragen &
Antworten

Bestandschutz

Mdussen die vorhandenen baulichen Anlagen an die Regelungen der Gestaltungssatzung angepasst werden?
Die vorhandenen genehmigten Werbeanlagen (an Gebauden), sowie Markisen und Vordacher geniefien
Bestandsschutz innerhalb der Ubergangszeit bis zum 30.12.2025 und missen daher nicht mit Rechtskraft
geandert werden.

Die (mobilen) Werbeanlagen im o&ffentlichen Raum (wie z.B. Werbestopper) und die Warenauslagen sind
auf ihre Vereinbarkeit mit der Gestaltungssatzung hin zu Gberprufen.

Umsetzung- & Finanzierungsmoglichkeiten

Gestaltungsfragen

Winschen Sie eine Bauberatung zur individuellen Gestaltung von Werbeanlagen, Fassaden, Markisen oder
Vordachern, wenden Sie sich bitte an den Fachbereich 3

Hier erhalten Sie ebenso Auskunft zu planungsrechtlichen Fragen, die durch ihre Planung beridhrt werden
konnen. Daneben steht lhnen Frau Dagmar Luxem, Wirtschaftsforderin der Stadt Mayen, als
Ansprechpartnerin zur Verfigung:

Nutzung des offentlichen Raums (AufSengastronomie/Sondernutzung)

Far das Aufstellen von Stuhlen, Tischen, Sonnenschirmen, Warenstandern, Werbetragern und sonstigem
beweglichem Mobilar ist eine Sondernutzungserlaubnis notwendig.

Bauordnungsrecht/Denkmalschutz

Laut Landesbauordnung des Landes Rheinland Pfalz ist in der Regel fir das Errichten, Anbringen oder
Andern von Werbeanlagen an Gebauden ab einer GroRe von 1 gm eine Baugenehmigung notwendig. Diese
Satzung erfordert dieses auch fir Werbeanlagen unter 1 gm.
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